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Die Kampagne zur Forderung der Grundkompetenzen

Auf dem Handy die nachste Busverbindung finden, im Geschaft den
Rabatt ausrechnen, der Kollegin im Biiro eine Notiz schreiben oder
das Steuerformular ausfillen — fir viele Menschen in der Schweiz
ist dies keine Selbstverstandlichkeit. Im Gegenteil: Mehr als 400 000
Erwachsene in der Schweiz haben Schwierigkeiten mit einfacher
Mathematik im Alltag. Hinzu kommen rund 800 000 Erwachsene, die
nicht fliessend lesen und schreiben konnen und entsprechend Miihe
haben, einen Text zu verstehen. Gemass Bundesamt fiir Statistik
(2018) muss zudem davon ausgegangen werden, dass rund ein
Viertel der Schweizer Bevolkerung nur tiber geringe oder gar keine
digitalen Grundkenntnisse verfiigt.

Fiir Menschen, die Schwierigkeiten mit diesen Grundkompetenzen
haben, konnen alltagliche Situationen zu einer grossen Herausforde-
rung werden. Die sozialen und wirtschaftlichen Folgen sind enorm.
Mangelnde Grundkompetenzen bedeuten nicht nur tiefgreifende
Schwierigkeiten im beruflichen sowie im privaten Alltag, sondern
sind auch mit hohen volkswirtschaftlichen Kosten verbunden. Ein
Kursbesuch kann helfen, diese Schwierigkeiten zu tGiberwinden und
eine bessere Lebensqualitat zu erreichen.
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1.1 - Die Kampagne

Die nationale Kampagne «Einfach besser!» hat als primares Ziel,
Erwachsene, die Schwierigkeiten im Bereich Grundkompetenzen
haben, zu einem Kursbesuch fiir Lesen, Schreiben, Rechnen oder
Computer zu motivieren. Gleichzeitig soll die Offentlichkeit iiber das
Thema informiert werden, indem die Kampagne ein moglichst breites
Publikum anspricht. Die Kampagne will so einen Beitrag zur Forde-
rung der sozialen Integration, der Arbeitsmarktfahigkeit sowie der
Lebensqualitat von Betroffenen leisten.

Tragerschaft der Kampagne

Die Tragerschaft der Kampagne bilden die Interkantonale Konferenz
fir Weiterbildung IKW und der Schweizer Dachverband Lesen und
Schreiben. Unterstiitzt werden sie dabei von zahlreichen Kantonen
und weiteren Partnern.




Das Konzept

Die Kampagne “Einfach besser!” richtet sich gezielt an Personen,

die Schwierigkeiten mit den Grundkompetenzen haben. Das Kampa-
gnenkonzept zielt darauf ab, die Zielgruppe moglichst direkt und
schnorkellos anzusprechen. In der Kommunikation wird meistens
davon ausgegangen, dass alle Bevolkerungsgruppen tber die gleichen
Grundkenntnisse verfiigen und in der Lage sind, auch sehr anspruchs-
volle Formulierungen zu verstehen.

Wahrend heutige Werbekampagnen oft (iber komplexe Wortspiele
oder maglichst imposante Bildwelten funktionieren, wurde mit dieser
Kampagne bewusst ein Kommunikationsprojekt entwickelt, das
Form und Inhalt auf ein Minimum reduziert. Es werden nur einfache
und klare Textbotschaften benutzt, die mit alltaglichen Erfahrungen
verkniipft und so verstandlich wie mdglich formuliert sind.

Ziel ist es, ein moglichst breites Verstandnis der Botschaften zu
gewahrleisten und vor allem jede Form von Fehlinterpretation zu
vermeiden, indem mit absoluter Offenheit, ohne Umschreibungen,
Metaphern oder Wortspielen kommuniziert wird.
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Strategie

Die Kampagne «Einfach besser!» ist als koordinierte Grassroot-Kampagne
angelegt. Das heisst, die nationale Tragerschaft stellt auf der Kampag-
nenseite (Wwww.einfach-besser.ch) Marketinginstrumente und Materia-
lien zur freien Benutzung bereit.

Diese konnen von lokalen Partnern bezogen, angepasst und unter

der gemeinsamen Dachmarke «Einfach besser!» regional eingesetzt
werden. Durch die iiberregionale Anwendung wird eine einheitliche
Vermittlung des Themas und grosstmagliche Nutzung von Synergien
regional und national sichergestellt. Die Partner konnen auf erprobte
Marketinginstrumente zuriickgreifen, um diese vor Ort zur Erreichung
ihrer Zielgruppen einzusetzen. Durch die regionale Anwendung der
Kommunikation unterstiitzen sie wiederum die Wirkung der nationalen
Kampagne.

Die Kampagne wird in Kooperation mit zahlreichen Kantonen und
Partnern durchgefiihrt. Die Umsetzungsstrategie wird geméass dem
zugrundeliegenden Grassroot-Gedanken auf zwei ineinandergrei-
fenden Linien entwickelt: Einer nationalen und einer regionalen Linie.
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Die so geschaffenen Synergien zielen auf eine moglichst grossflachige
Verbreitung der Botschaften in der ganzen Schweiz ab.

Auf nationaler Ebene werden jene Instrumente und Kanale genutzt, die
eine hohere Reichweite und eine hohe Nutzungsquote in der Gesamt-
bevolkerung aufweisen: Fernsehen, Plakate, Platzierungen im offent-
lichen Nahverkehr, Postkarten, Online-Portale, soziale Medien und
Optimierung der Positionierung in Suchmaschinen.

Auf regionaler Ebene haben die Partner die Mdglichkeit, die Wirkung
der Kampagne durch koordinierte Aktivitaten zu verstarken. Sie
konnen sich dabei auf die oben genannten Kanale konzentrieren oder
eigene, neue Wege entwickeln, auch durch Verwendung von unkon-
ventionellen Kommunikationsprodukten.

Die regionalen Kampagnenpartner sind eingeladen, selbststandige
Aktivitaten zu entwickeln und diese iber ihre eigenen Kanale zu
verbreiten.

Wenn Sie den Bereich “Instrumente” auf der Website einsehen
maochten und als Kampagnenpartner die Instrumente individuell
anpassen mochten, konnen Sie unter folgender Adresse die Login-
Daten bei der Tragerschaft beantragen: info@besser-jetzt.ch
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Layout-Elemente

2.1 Layout-Elemente
2.2 Farben

2.3 Font

2.4 Logo

2.5 Call to action
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Layout-Elemente

Alle grafischen Elemente der Kampagne zeichnen sich durch die

Verwendung der folgenden Elemente aus: 3. Slogan (Botschaft)
1. einfarbiger Hintergrund (Magenta) 4. gezielte Handlungsaufforderung (Call to Action)
2. eigenstandige Schrift (LES_Mm Font) 5. Logo

Ich kann jetzt meine
Reise iIm Internet buchen.:

ixs O 0800 47 47 47

E:;-i;ifﬁa www.einfach-besser.ch
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Farben

Die Kampagne verwendet zwei Grundfarben: Magenta und Schwarz. Es wird empfohlen, diese Farben beizubehalten, um die grosstmog-

Zusatzlich wird das Weiss in den Texten hinzugefiigt. In der Produktion  liche Wiedererkennbarkeit zu gewahrleisten.

(Druck) miissen daher zwei Farben verwendet werden. Bei einfarbigem Druck empfiehlt es sich, die Graustufenversion zu
verwenden.

Druck (CMYK oder Zweifarbig) Grauskala (K)

Magenta: C=0 M=100 Y=0 K=0 Magenta: K=50

Schwarzz C=0 M=0 Y=0 K=100 Schwarz: K=100

Digital (RGB/ HEX)
Magenta: R=230 G =0 B—126 #e6007e
Schwarzz R=0  G=0 #000000
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Font

Die Kampagne verfiigt (iber eine eigene originelle Schrift (Font),
die speziell fiir diesen Zweck entwickelt wurde.
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Logo

Das “ Einfach besser!” Logo ist eine Wortmarke und wird als “Label”

verwendet.
Alle Komponenten sind unveranderlich und konnen nicht in ihrer
Reihenfolge, GroBe oder Farbe verandert werden.

Logo «Einfach Besser!» (CMYK/RGB)

SEMPllCE E LEGGERE. SCRIVERE: ‘
M E G l I o cucomne.comrurzn.

LIRE. ECRIRE.
M ux CALCULER. ORD
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Call to action

Das Logo der Kampagne ist immer auf allen grafischen Produkten
zu sehen. Es enthdlt einen auf die Botschaft ausgerichteten “Call
to Action”. Wenn es in der Nachricht um “Lesen” geht, ist das erste
Wort des Aufrufs “Lesen”. Genauso verhalt es sich bei “Schreiben”,
“Rechnen”, “Computer”.

Call to action

Bei mehreren Botschaften wahlen Sie diejenige aus, die am besten
passt.

ainz Q080047 47 47
== Www.einfach-besser.ch

%8 0800 47 47 47
Herz www.einfach-besser.ch

«Einfach besser!» © September 2024

538 0800 47 47 47

ww.einfach-besser.ch

132 ®0800 47 47 47
e J: W

2.5 — Call to action
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Gestaltungsregeln

3.1 Hintergrundfarbe

3.2 Grafische Komposition

3.3 Positionierung “Call to action”
3.4 Slogan

3.5 Standardformate
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Hintergrundfarbe

Die Hintergrundfarbe fiir die Kampagnenprodukte muss unbedingt Bei monochromem Druck verwenden Sie bitte die Grauskala-Farbe als
Magenta sein. Referenz.

In der RGB-Version wird die Farbe etwas aufgehellt, um weniger

aggressiv auf dem Bildschirm zu wirken.

CMYK (C=01M=1001Y=01K=0) RGB (R=230 | G=0 | B=126) Grauskala (K=50)

14
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Grafische Komposition

Die Kampagne verfiigt tiber eine eigene originelle Schrift (Font), die
speziell fiir diesen Zweck entwickelt wurde.

Es wird empfohlen, die Schrift zu verwenden, die in den Vorlagen
angegeben ist.

Der Text istimmer weiss (Level 1), tiberlagert von einer Kopie des
gleichen Textes in schwarz (Level 2).

Die “Level 2”, erfahrt eine leichte Verschiebung
(vertikal und horizontal).

Die Grosse der Schrift hangt vom verfiigbaren Format ab, wird aber
in der Regel auf die maximale Breite von der linken oberen Ecke aus
eingestellt.
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Positionierung “Call to action”

Die Positionierung des Call to action muss immer im unteren rechten
Bereich des Standardformats beibehalten werden.

Je nach Format, das Sie verwenden mochten, wird die GroBe harmo-
nisch angepasst, wobei immer sichergestellt ist, dass der gesamte
Text und der QR-Code lesbar bleiben.

In digitalen Formaten, die in der Regel mit einem direkten Link
verbunden sind, sollte nur das Logo eingefiigt werden.

Ich mache meine
Zahlungen
Eer E-Banklng

Ich mache meine Zahlungen
per E-Banking. Super!

Ich lese und uper!

schreibe jetzt
besser.

® 0800 47 47 47 w
www.einfach-besser.ch

2542 © 0800 47 47 47
[=]

2482 © 0800 47 47 47 “‘f_ﬁ* www.einfach-besser.ch

E=% www.einfach-besser.ch
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Slogan

Die Kampagne verwendet reine Textbotschaften, die einfach und
klar sind und sich auf alltagliche Erfahrungen beziehen. Hier ist die
vollstandige Liste der Botschaften, aufgeteilt nach Sektor (Lesen,
Schreiben, Rechnen und Computer).

Lesen

Auch ich bin wieder im Berufsleben. Dank der Kurse.

Der Kurs hat mein Leben verandert! Ich lese und schreibe jetzt besser.

Ich fuihle mich sicherer und selbststandiger. Dank der Kurse.

Jetzt kann ich meinen Kindern bei den Hausaufgaben helfen. Dank dem Kurs.
Dank dem Lese-Kurs verstehe ich den Beipackzettel von Medikamenten besser.
Die Anzeigetafel am Bahnhof ist kein Ratsel mehr. Dank dem Lese~Kurs.

Ich kann selber Uersicherungen vergleichen. Dank den Kursen.

Dank dem Kurs kann ich gut lesen. Das macht mir Spass.

Ich kann Texte besser verstehen. Dank dem Lese-Kurs.

Rechnen

Jetzt kann ich besser mit Geld umgehen. Dank dem Rechen-Kurs.
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Slogan

Schreiben

Dank der Kurse schreibe und rechne ich wieder besser.
Ich kann gut schreiben. Dank dem Schreib~Kurs.
Jetzt kann ich besser Formulare ausfillen. Dank dem Lese- und Schreib-Kurs!

Computer

Ich kann jetzt mein Tramticket im Internet kaufen. Dank dem Computer-Kurs.
Ich kann jetzt meine Reise im Internet buchen. Dank dem Computer-Kurs.

Ich kann selber im Internet einkaufen. Bin stolz. Dank dem Gomputer-Kurs.

Ich mache meine Zahlungen per E-Banking. Super! Dank dem Computer-Kurs.
Das beste Geschenk meiner Kinder? Ein GComputer-Kurs.

Auch ich kann jetzt mein Handy besser bedienen. Dank dem Computer-Kurs.
Ich habe weniger Angst den Computer zu bedienen. Dank dem GComputer-Kurs!

«Einfach besser!» © September 2024 3.4 -Slogan
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Standardformate

Standardformate aus der Kampagne, zum herunterladen
aus dem Online-Archiv:

Druck:

- F12 (2685x1280 mm)

-F200 (1165%x1700 mm)

- Tischset (420x297 mm)

- Postkarten AG (105x148 mm)

- Werbeanzeige 1/1 20 min. (210x280 mm)
- Werbeanzeige 1/2 20 min. (210x138 mm)
- Werbeanzeige 1/4 20 min. (103x138 mm)
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Digital:
- Banner 960x1200 px
- Banner 960x1706 px
- Banner 1200x628 px
- Post FB 1G 1200x1200 px

3.5 — Standardformate
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Standardformate

Druck (CMYK)

F200 Postkarten A6

F12

Ich kann selber im Internet
einkaufen. Bin stolz.

Ich kann jetzt
auch im Internet
ein Geschenk kaufen.

Ichleseund

schreibe jetzt

a2 @ 0800 47 47 47
Es%& www.einfach-besser.ch

ADS 11 ADS1/2 ADS 1/4

Auchich

Auchich Das beste Geschenk binwieder im

bin wieder im meiner Kinder? Serufsleben.
Berufsleben.

E‘-%'s‘:.—g D 0800 47 47 47
S www.einfach-besser.ch

E{'{;T‘-% D 0800 47 47 47
e i -besser.ch

& www.einfach-b

23R8 0800 47 47 47
=& www.einfach-besser.ch
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Standardformate

Digital (RGB)

Banner 960x1200 px Post FB G 1200x1200 px Banner 1200x628 px

schreibe und
rechneich
wieder besser.

Auchich kann Ich kann selber

jetzt mein Handy g|r|'1 Igttglgfet einkaufen.

besser bedienen.

Banner 960x1706 px

® 0800 47 47 47 ueACH]

Ich kann www.einfach-besser.ch LS

gut schreiben.

QO 0800 47 47 47
www.einfach-besser.ch
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Anpassung

4.1 Neuer Slogan
4.2 Partner-Logo einfligen
4.3 Telefon- oder Webadresse/QR-Code andern
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Neuer Slogan

Slogans miissen so gestaltet sein, dass sie die primare Zielgruppe
ansprechen und in elementarer Sprache formuliert werden.

Die Nachricht besteht aus einer Frage (in der ein Problem aufgedeckt

wird), begleitet von einer Einladung (motivierend).
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The Quick
brown fox?

Jumps over the lazy dog!

4.1 — Neues Subjekt
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Partner-Logo einfugen

Ein Logo (oder Markenzeichen) kann unter Beachtung einiger grafischer
Parameter eingefiigt werden:

- positive oder negative Version (keine Grauskala)

- linke untere Ecke

- GroBe nicht groBer als “Call to action”.

Der Kurs hat

Der Kurs hat
mein Leben verandert!

mein Leben verandert!

KANTON
LUZERN

«Einfach besser!» © September 2024 4.2 — Partner-Logo einfiigen
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Telefon- oder Webadresse/QR-Code andern

Sie konnen die Telefonnummer oder die Webadresse, die innerhalb des
Call to action eingegeben wird, andern, indem Sie die Schriftart Helve-
tica Neue LT Pro (67 Medium Condensed) verwenden.

Wenn Sie einen neuen QR-Code einfiigen, achten Sie bitte darauf, dass
er funktioniert.

s @0800 47 47 47

'lli'"

<ua Www.einfach-besser.ch
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Was man nicht tun sollte

5.1 Beispiele
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Was man nicht tun sollte

Das beste Der Kurs hat Jeh) Tl i /4
Geschenk mein Leben JJ m rﬁfrﬁr Ui 0
meiner Kincer? B verandert’

leny Jasa

Schraibs ot
083347

RiF 4 O 0800 47 47 47 aNFACH S R 4 o O 0800 47 47 47

o - 3 0800 47 47 47
:§ www.einfach-besser.ch B4 www. einfach-besser.ch

uuuuuuuuuuu

fﬁ www.einfach-besser.ch
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Was man nicht tun sollte

Ichmache

meine Zahlungen
per E-Bankirg.
super!

Ich mache

meine Zahlungen
per E-Banking.
super!

N

Aak_& O 0800 47 47 47
&& www.einfach-besser.ch

@ ; 0800 47 47 47
S48 www.einfach-besser.ch
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Was man nicht tun sollte

Ich kann jetzt

meine Reisz
Im Internet
buchen.

m* O 0800 47 47 47
£& www.einfach-besser.ch

Voloriquo
consequi abore
perro molorum
eum hilit esed et
odisimagnat qui

blab illz qu
ommolup taep-
tatem corecte

m 2 0800 47 47 47
" www.einfach-besser.ch

5.1 — Beispiele

Ich kann selber
Im Internet
einkaufen.

Bin stolz.

Dank dern

Compuiter—Kurs.

m* O 0800 47 47 47
&% www.einfach-besser.ch




Kontakt
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Kontakt

Kampagnen Management
Christian Maag
Schweizer Dachverband Lesen und Schreiben

Effingerstrasse 2, 3011 Bern
031508 36 16
maag@lesen-schreiben-schweiz.ch

Verwaltung und Koordination
Benedikt Feldges
IKW Interkantonale Konferenz fr Weiterbildung

Clarastrasse 13, 4005 Basel
061 267 47 68
benedikt.feldges@bs.ch

Grafik-Design-Studio
Jannuzzi Smith

Villa San Zeno

Via Brliga 12, 6814 Lamone
09192324 00
lugano@jannuzzismith.com
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